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Kommersialism eller konst — social positionering och konstruktion av
professionella hip-hop-identiteter

Foljande presentation handlar om svenska musiker fran det tvirestetiska' filtet hip-hop och hur
dessa kulturarbetare konstruerar professionella identiteter.

Utgangspunkten ir att professionella rappare, si kallade emcees’, utgor ett subfilt inom
det kulturella produktionsfaltet (jfr Bourdieus faltteori). Diskursanalys har anvints som metod
for att synliggora hur rapparna riktar sin verksamhet mot varandra mer &n mot konsumenterna,
hur de konsekrerar varandra, hur intrddeskrav och regler existerar inom filtet, hur
protektionism uppritthélls och slutligen hur den eviga konflikten mellan konst och pengar tar
sig uttryck.

Foljande artikel visar hur borgerlig modernistisk diskurs samverkar med marknadsliberal
diskurs i fabrikationen av hip-hop-musiker.

Bakgrund

Hip-hop och tidigare forskning

Hip-hoppen uppstod for cirka 30 ar sedan i New York och har sedan dess blivit en av vérldens
mest dominerande kulturer. Nar det géller skivforsdljning dominerar hip-hop. Aktuella siffror
(fran USA, Billboardlistan) visar till exempel hur rappare som Jay-Z har sélt fler skivor 4n Bob
Dylan, och att den avlidne hip-hop-legenden Tupac har sélt fler skivor &n gitarrikonen Jimi
Hendrix (Priesmeyer & Steinberg, 2004). Vid sidan av den kommersiella hip-hoppen existerar
samtidigt en ickekommersiell underjordisk hip-hop-kultur &ver hela virlden, dér musiken
sprids via Internet och genom egentillverkade CD- och vinylskivor. Det lokala i form av sprék,
dialekt och sociala forhallanden samspelar med den globala hip-hop-musiken fran den
afroamerikanska diasporan och skapar en “glokal” kultur (Giddens, 1991; Gilroy, 1993;
Robertson, 1995).

Manga ménniskor, bade i vastvirlden och i tredje vérlden, dr idag fostrade och priglade av
hip-hoppen, men de har i vuxen alder ldmnat denna subkultur och integrerat hip-hoppen med
ovriga identiteter. I likhet med tidigare jazz- och rockgenerationer behélls exempelvis koder,
sprak, mode och musiksmak fran ungdomskulturen och integreras med andra vuxna identiteter.

Toop (2000) beskriver hip-hoppens historia och utveckling i USA och globalt och knyter
dven ihop den med dess afrikanska rétter. Strage (2001) behandlar hip-hoppens intdg i Sverige
och hur hip-hop tolkas och forstds av svenska hip-hop-aktorer. Den akademiska forskningen
har sedan 1990-talet intresserat sig for hip-hop och det gar att finna en rad amerikanska studier
som frdmst behandlar hip-hop som ett musikvetenskapligt fenomen (Gaunt, 1995; Potter, 1995;
Rose, 1994). En mera sociologisk ansats finns hos Sernhede (2002) som beskriver hip-hoppens
funktion for de nya svenskarna i Hammarkullen i Géteborg. I ett multietniskt omrade som
Hammarkullen blir hip-hoppen ett slags gemenskapande moéteskultur, vilket ocksa producerar
stolthet over detta bostadsomrade som annars ofta framstills pa ett negativt vis 1 media.

Schloss (2004) har genom en etnografisk studie kartlagt de s& kallade producenterna’
inom hip-hop och slér fast att hip-hoppens estetik &r ett medvetet val hos upphovsménnen. Han
argumenterar mot fordomar och fOrestéllningar kring hip-hop och beskriver ocksa den
kreativitet och hantverksskicklighet som finns bland hip-hoppens producenter.

Soderman & Folkestad (2004) beskriver det informella ldrandet i tva hip-hop-kollektiv i
Lund och métet mellan ord och musik i en studioinspelning, dér grupperna skapar varsin hip-
hop-lat utifran en musikbakgrund (beat) som béda gruppernas gemensamma beatmakare

! Hip-hoppen bestar av fyra element: graffiti, breakdance, emceeing, deejaying (se Soderman & Folkestad, 2004)
2 Emcee (MC) stér for Master of Cermony eller Mike Controller.
? Utbvarna av elementet deejaying.
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(producent) har komponerat. Studien beskriver ordens och musikens sjdlvstindighet och
flexibilitet. Den medvetna och starka intertextualitet som finns inom hip-hoppens text
blottlaggs och synliggors.

Postmodernism, modernism och Bourdieu

Hip-hop har betraktats som ett postmodernt 16fte av en rad olika skribenter (Sernhede, 2002).
Hip-hop ses ibland som en foreteelse med tydliga kopplingar till postmodernistiskt
orienterade kulturyttringar och detta doljer hip-hoppens modernistiska inslag. Det dr latt att f4
uppfattningen att det postmoderna har ersatt det moderna i ett slags historisk kronologi. Sa &r
inte fallet utan istéllet existerar modernism sida vid sida med postmodernism. Det
postmoderna kom inte efter det moderna utan var en fornyelserdrelse som fanns inom det
moderna redan fran forsta stund (Anderson, 1999). Kompositéren Cage och konstnirerna
Duchamp och Rothko kan ha betraktats som postmodernister men positionerna ar rorliga och
dndras allt eftersom nya konstnérer dyker upp. Idag kan ovan nidmnda konstnirer ses som
modernister eller hdgmodernister (Jameson, 1991). Det verkar som om det finns nagot rorligt
och flexibelt i forhallandet mellan modernism och postmodernism, och det existerar en
dialektik dem emellan. Positionerna kan &ndras och dldre konst kan fa ny mening i relation till
senare konst. Habermas stillde fragan, i en foreldsning fran 1980, om det moderna &r sa passé
som det postmoderna gor géllande (Anderson, 1999). Svaret pad den frdgan dr, enligt min
mening, nej.

Ett aktuellt exempel pa dialektiken mellan modernistisk och postmodernistisk estetik &r
exempelvis Killinggénget. Deras ironi och intertextuella komik, som den sig ut i borjan av
1990-talet, kan betecknas som postmodernism och manga kritiserade dem for kylig ironisk
distans och brist pa allvar. Idag hyllas de av en enig kritikerkar for sin pretentiosa langfilm
Fyra nyanser av brunt dér just det allvarliga i filmen lyfts fram och hyllas. For att anvénda
Bourdieus terminologi har de positionerat sig i ett konstnérligt filt genom att de nu riktar sin
verksamhet mer mot kritiker, l&ngfilmsregissorer och dramatiker &n publik och kommersiell
framgéng. Filmen nadde ingen ekonomisk framgéng och forsvann lika snabbt som den kom
upp. Daremot har den fatt guldbaggar vid den svenska filmgalan 2005. Killinggéinget har
tidigare haft ekonomisk framgéng och har nu ocksa natt konstnérlig framgéng. P4 omslaget
till dvd-utgédvan av Fyra nyanser av brunt hyllar dramatikern Lars Norén filmen och hjilper
darmed till att befdsta dem ytterligare inom det konstndrliga fdltet. Vissa kritiker kommer
givetvis inte att halla med Norén men det &r just det som skapar ett félt, enligt Bourdieu;
manniskor kommer Overens om att inte vara Overens. Denna film &r ett exempel pa vad
Bourdieu (2000) kallar for omvénd ekonomi. Filmens konstnirliga vinst producerar vad
Bourdieu kallar kulturellt kapital eller symboliskt kapital, och detta produceras mycket tack
vare den begridnsade ekonomiska framgéngen. Killinggéinget har dérmed gétt fran
postmodernister till modernister. Nu véntar framtida mer postmodernistiska kulturarbetare pa
att f4 utmana deras nyvunna konstnérliga legitimitet.

Lyotard (1986) menar, kanske ironiskt, att for att ndgot ska bli modernt maste det forst ha
varit postmodernt och detta konstaterande dr Killinggéingets kulturella resa ett exempel pa.
Hip-hoppen har beskrivits som postmodern pa grund av sin kollageaktiga kompositionsform.
Men déar finns ocksa ett regelverk och en tydlig ram av vad som &r riktig hip-hop som skulle
kunna hirledas till modernismen, dér varje subfdlt skapar autonomi genom olika
trosforestdllningar (Bourdieu, 2000). Hip-hop-musikerna &r dven priaglade av modernistiska
konstnirliga myter och forestéllningar. Hip-hoppen kan sdgas ha utvecklats fran en
postmodern foreteelse till en modern och detta &dr ocksé i linje med Lyotards antagande. Inom
kulturella produktionsfilt kan postmodernistisk estetik erséittas av modernistisk estetik, enligt
min mening. Bourdieu betecknar detta fenomen som “rummet av mojligheter”. Ericsson
(2002) skriver om det modernas sjdlavandring och menar att ett konstndrligt uttryck, som
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betraktas som postmodernt nir det forst etableras, efterhand kategoriseras med hjilp av
moderna virdekriterier. Det existerar saledes en dialektik mellan postmodernism och
modernism inom kulturella produktionsfélt och estetik.

Identitet

Enligt Hall (1996) kan man se identitet som en mdtesplats for (sociala och kulturella)
tillgéngliga diskurser. Med ett sadant synsétt blir det problematiskt att hdvda att det existerar
ett sammanhallet subjekt. Det existerar uppfattningar och forestdllningar om att ménniskor bor,
kan och ska vara sanna mot sig sjélva. Ett konsistent subjekt beskrivs i mdnniskors tal om det
”sanna jaget”. Det sanna jaget existerar inte, enligt detta synsidtt, utan istillet anvinder
ménniskor en rad olika diskurser i sina konstruktioner av identitet. Potter & Wetherell (1987)
beskriver hur méanniskor tycks tro att det finns vad de kallar “érliga sjdlar”; att man &r sann mot
sig sjalv. Att vara é&rlig mot sig sjilv kan utifrdn ett socialkonstruktionistiskt perspektiv
betraktas som en myt.

Ett antagande for denna presentation dr att identitet &r sammansatt och bygger pa olika
diskurser, alltsa en ickesammanhallen eller spridd identitet som &r socialt konstruerad. Identitet
ar darfor nadgot man skapar eller gor. Det kan jamforas med ett skaddespel, diar ménniskor som
har spelat en roll tillrdckligt lange bdorjar tro att de dr rollen de spelar (Hall, 1996). Brake
(1985) drar dramaturgiska paralleller till identitet, och menar exempelvis att att vara punkare
handlar om att spela en roll. En identitet som punkare eller hip-hoppare innebér alternativa
identiteter som skiljer sig frdn de identiteter skola, arbete, social klass och kon kan erbjuda.
Hur dessa alternativa identiteter legitimeras och fabriceras dr centrala och intressanta fragor.

Said (1993) menar att identitet handlar om vem man inte vill vara. Den eftertraktade
identiteten dr saledes den foraktade identitetens spegelbild. Exempelvis dr den antiborgerliga
bohemen en del av det borgerliga samhillet och diskursen. Bourdieu (1992) kallar
konstndrernas kritik av det borgerliga samhillet for fraktionsstrider. Han menar att det &r den
styrande eliten som utmanar varandra. Den intellektuella eliten med kulturellt kapital, makt och
inflytande i samhéllet utmanar eliten med ekonomiskt kapital. Genom val av social identitet
visar man vilka grupper man tar avstdnd ifran.

Mainniskor forsoker gora motstand mot kategoriseringar av dem sjélva. Exempel pd det
finns hos Widdicombe & Wooffitt (1995), dar ungdomar mot sin vilja blir kategoriserade som
punkare av forskarna. Genom att synliggéra hur oreflekterat Widdicombe & Wooffitt sjdlva
kategoriserar ungdomar, riktas en skarp kritik mot en rad andra studier av subkulturer inom den
sa kallade cultural studies-traditionen dar ungdomar ibland buntas ihop och kategoriseras som
medlemmar av en viss subkultur. Kritik riktas d&ven mot att subkultur ibland beskrivs som ett
slags motstdnd mot det kapitalistiska samhéllet. Istillet lyfter Widdicombe & Woofitt fram
forhandlingssituationen inom subkulturella stilar. Aven i denna studie, som denna presentation
tar sin utgéngspunkt i, finns exempel pé hur intervjuaren (undertecknad) méter motstdnd fran
informanterna. De tva kvinnliga rapparna gjorde kraftigt motstdnd mot kategorin “’kvinnliga
rappare” som omedvetet och slarvigt skapades i interaktionen mellan forskaren (undertecknad)
och informanter. De kvinnliga rapparna ville kategorisera sig som rappare pd samma villkor
som sina manliga kollegor.

Sanning och verklighet

Med borjan i strukturalistisk och poststrukturalistisk teori har ett ifrdgaséttande av en fast
grund for kunskapsansprak allt oftare kommit till uttryck. Det existerar idag inom
vetenskapliga kretsar en stindig diskussion kring relativismens problematik, ibland dven inom
discipliner med samma teoretiska och metodologiska utgéngspunkter. Diskursanalysen ar en
sédan, dédr exempelvis Potter (1996) hdvdar att nagon enskild sanning inte existerar. Han menar
ocksé att sant eller falskt inte existerar. Sanningen finns istillet ndgonstans dir emellan. Det vi
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bor fundera over istillet dr, enligt Potter, hur saker och ting blir sanna. Det finns versioner av
sanningen enligt Potter. Detta ses som en extrem position och den har kritiserats starkt av
Fairclough (1995) som, trots att han bekénner sig till béde poststrukturalism och
socialkonstruktionism, menar att det dr ohallbart att hantera foreteelser som fOrintelsen,
patriarkatet och klassamhillet om sanningen inte existerar. Fairclough inser att sanningen inte
gar att uppnd, men han menar att det blir absurt om forskaren inte tror pa nagon slags sanning
eller vision om samhéllet: “truth is a slippery business, but abandoning it altogether is surely
perverse” (1995, s. 47).

Den nya kapitalismen koloniserar det privata, enligt Fairclough, och detta vill han sténdigt
tydliggdra. Hans forskning uppfattas déarfor ibland som normativ av Potter, som forsoker sétta
parentes kring sina egna varderingar, for att undvika normativ forskning. Kritik mot Fairclough
och den kritiska diskursanalys som han foretrider kommer dven frén Borjesson (2003), som
menar att kritisk diskursanalys inte &r tillrickligt reflexiv. Han menar ocksd att kritisk
diskursanalys och kritisk teori i allmdnhet har en tendens till en modernistisk
upplysningsagitation, dir den “rétta” laran forkunnas.

Var positionerar sig denna artikel dd mellan dessa bada ansatser? En helt vérderingsfri
forskning som Potter efterstriavar dr, enligt min mening, en utopi och far nistan en positivistisk
underton. Ddaremot dr jag benédgen att hilla med Potter (1996) om att det inte existerar ndgon
”versionslos” verklighet. Ménniskor anvinder spraket till att konstruera sina versioner av
verkligheten och darfor blir det svart att hdvda att den sa kallade verkligheten existerar. Men i
likhet med Fairclough ansluter jag mig till antagandet att den marknadsliberala diskursen eller
berittelsen® koloniserar kulturformer och samhillet s starkt, att den eliminerar méjligheten till
alternativa artikuleringar.

En tredje vdg framtrdder hos Parker (2002), som kombinerar dessa ansatser i det han
bendmner som kritisk diskurspsykologi. Parker kritiserar diskurspsykologin for dess jakt pé en
ickenormativ forskning, och menar att det &r omdjligt att uppna. Han &r starkt kritisk till den
extremt minutidésa och noggranna transkriptionen av inspelat tal dir &ven pustar” och andetag
skrivs ut och analyseras. Parker doljer inte sitt intresse for marxismen i sin forskning men
menar att det gér att vara inspirerad av marxismen utan att vara marxist. Det han beskriver &r
ett slags reflexiv postmarxism. Borjeson (2003) kallar sin ansats for reflexiv diskursanalys och
menar i likhet med Bourdieu att en forskare maste vara reflexiv och medveten om sin egen roll
i interaktionen med informanterna.

Ideologi

Ideologi kan ses som diskurser som kategoriserar virlden péd ett sitt som bidrar till att
legitimera och bevara sociala mdnster. Jag ansluter mig till den ideologiuppfattning som
Fairclough (1995) redogér for. Diskursens ideologiska innehéll kan beddmas utifrén dess
verkan eller effekt. Syftet dr att demonstrera att effekten av vissa diskurser &r att en grupps
intressen framjas pa bekostnad av en annan grupps.

Fairclough menar att alla texter har ideologiska funktioner och att uppgiften for forskaren
ar att avticka dessa. Hans definition av ideologi dr “mening i maktens tjénst”. Alla sociala
praktiker dr saledes byggda av nétverk av maktrelationer (Chouliaraki & Fairclough, 1999).
Hos Parker och Fairclough finns det ideologiska arvet efter marxismen tydligt kvar vilket ar
mera osynliggjort hos exempelvis Potter. Borjesson (2003) menar att den kritiska
diskursanalysen i stort sett bara har bytt ut ordet ideologi mot diskurs. Diskurs producerar
ideologi och ideologi producerar diskurser och ibland 4r det samma sak. Barthes (1969) slar

* Berittelsen eller diskursen om marknaden ér var tids “grand narrative” eller master narrative”. Lyotard (1986)
menar att i det postmoderna tillstdndet existerar istdllet manga ”smaberittelser”. Kanske befinner sig samhéllet
fortfarande i ett modernt tillstind ddr marknadsekonomi och demokrati har blivit ett slags religion och
overideologi.
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fast att ideologi finns i alla myter som existerar i samhéllet. Myter och beréttelser har ocksa en
ndra relation till diskurser. Ideologi och diskurs konstitueras och produceras i ménniskors tal
och berittelser vilket ocksa producerar myter.

Wetherell & Potter (1992) avticker befintliga diskurser och lyfter dolda ideologier till
ytan utan en normativ och marxisminspirerad ansats. Vardagsrasismen synliggors bland nya
zeeldndare och blottldggs. I informanternas vardagssprak gér ett slags kulturrasism att skonja
dér kultur ses som nagot statiskt och ndgot som maste bevaras. Vissa minoritetskulturer (i detta
fall de ursprungliga nya zeelédndarna) ses, med Wetherell & Potters ord, som museivaktméstare
for sin egen kultur. I nésta uttalande anses de behdva anpassa sig till den europeiska kultur
som, enligt informanterna, hor hemma i Nya Zeeland.

Forestdillda gemenskaper

Nationalstaterna kan beskrivas som forestillda gemenskaper (Anderson, 1991). Inom
nationalstaterna finns etniska och sociala gemenskaper. Laclau & Mouffe (1985) beskriver
varfor fackforenings- och arbetarrorelserna inte etablerade sig lika starkt i USA som i Europa;
den etniska gemenskapen i USA var starkare dn klassgemenskapen.

Hip-hop skulle kunna betraktas som en forestdlld gemenskap dér det etniska ibland har
haft en central roll. Men vad kvalificerar medlemskap i en sddan gemenskap? Den amerikanska
rapparen Vanilla Ice blev diskvalificerad som rappare av publik och kollegor, pd grund av att
han spred falska uppgifter om sin bakgrund. Han forsokte konstruera en historia om sig sjalv
som gangster. Hans brist pd autenticitet och det faktum att han var vit (i en kultur som vid
slutet av attiotalet dominerades av afroamerikaner) diskvalificerade honom som rappare.

Kulturella produktionsflt

Bourdieu och hans medarbetare har med sin reflexiva kultursociologi utvecklat en
begreppsapparat, dir bland annat den sa kallade faltteorin ingar. Bourdieus (1991) definition av
falt lyder: "Med félt menar jag en plats for spel, ett filt av objektiva relationer mellan individer
eller institutioner i konkurrens om samma kampobjekt” (s. 214). Bourdieu menar att social
interaktion bara kan forstas utifran det falt dér det utfors. Inom det kulturella produktionsfiltet
existerar det subfilt enligt denna teori. Det som bland annat kdnnetecknar subfalt &r att det
existerar en doxa, en uppsittning regler och forhallningssitt. Det existerar nagot att vara
overens om eller att nagot att vara dverens om att inte vara overens om. Det existerar ett spel
mellan aktérerna inom féltet. Tva begrepp fran Bourdieus sociologi dr habitus och symboliskt
kapital. Habitus 4r en aktors samlade trosforestdllningar som kan skapa
konsekrationsmdjligheter fr&n de andra aktSrerna inom fdltet, om aktorens habitus
Overensstimmer med Ovriga aktorers habitus. Aktoren dr sdledes beroende av sitt habitus for
att kunna agera inom féltet och for att dverhuvudtaget bli insléppt pa filtet.

Bourdieu anvéinder sig av termer fran ekonomin nér han beskriver det kulturella
produktionsfiltet. Han menar att det kulturella produktionsfiltet 4r som det ekonomiska
systemet fast omvint. Symboliskt kapital dr den vinst aktoren erhéller i form av erkdnnande
fran de andra aktorerna inom subfiltet. Ett exempel péd det dr hans begrepp omvénd ekonomi,
som han anvinder for att beskriva hur ekonomiskt misslyckad kultur istéllet kan erdvra hogt
kulturellt erkdinnande med hjélp av, eller tack vare, det ekonomiska misslyckandet. Symboliskt
kapital erhélls séledes ndr aktoren konsekreras av de andra inom féltet. Det symboliska
kapitalet kan omvandlas till kulturellt kapital beroende pa subfiltets stéillning, acceptans fran
hela det kulturella produktionsfaltet och position.

Hos Bourdieu (2000) beskrivs framvixten av ett litterart falt bland franska forfattare under
1800-talet. Han beskriver modernismens framvéxt och menar att kulturella félt ser likadana ut
som under 1900-talet. Bourdieu (2000) kan séledes betraktas som en metodbok for studier i
kulturella falt. Det gar saledes att se att rapparen Vanilla Ice, i exemplet ovan, inte blev
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insléppt i subfiltet av de andra aktorerna dérfor att han saknade ett gdngbart habitus. Hans
konsekrationsmojligheter uteblev dérfor som f6ljd.

Tillvigagangssétt

I en empirisk studie som denna &r det viktigt att vara medveten om forskarens roll i kontakten
med informanterna. Det finns en medvetenhet om att interaktionen mellan forskare och
informanter i intervjusituationen paverkar utsagorna. Reflexivitet r saledes ett nyckelbegrepp i
detta sammanhang. Beronius (1999) menar att det for samhallsvetenskaperna mer handlar om
att arrangera fakta &n att addera fakta. Det handlar om att skapa ett begripligt sammanhang.
Borjesson (2003) menar att den socialkonstruktionistiska forskaren konstruerar sin historia
med hjélp av de diskurser som viljs att synliggéras. Han varnar dock for “’stora diskurser” som
kan dolja andra mindre diskurser for forskaren. I denna studie blottldggs bade stora och sma
diskurser och en medvetenhet finns om faran med att fastna i stora diskurser. Analys har startat
pa mikronivé for att avslutningsvis diskuteras utifrén ett makroperspektiv.

Diskursanalys

Den inriktning inom diskursanalys som har anvénts dr den sé kallade diskurspsykologin (DP).
DP hérroér fran socialpsykologin och dr inspirerad av mikrosociologiska metoder som
etnometodologi och konversationsanalys. DP &r lampligt for att analysera samtal och har
utarbetat effektiva verktyg for sddana studier. DP fokuserar pa hur médnniskor anvénder olika
diskurser nir de interagerar med varandra. Dérfor &r DP mer fokuserad pa agenten till skillnad
fran en mer foucaultinspirerad analys dér diskurserna talar genom subjektet. Allt eftersom
kontexten dndras i samtalet kan agenten bygga sitt tal pd helt motsatta diskurser. P4 grund av
antagonismen hos utsagorna &r analysen alltid pa kollektiv niva. Tre anvéndbara verktyg fran
DP é&r variation, funktion och konsekvens. Genom variation kan agenten tala om samma
fenomen utifran olika diskurser, eller tolkningsrepertoarer som det ibland ocksa kallas (Potter,
1996). Fragor kring utsagornas funktion och konsekvens har applicerats pa empirin under hela
analysarbetet.

Design

Intervjuer har genomforts med sex professionella rappare, fyra mén och tvé kvinnor i aldrarna
19-31 ar.” Samtliga dr professionella emcees (rappare), och de #r ocksé offentliga personer som
ar vana vid att figurera i svensk media. Tva av informanterna har egna radioprogram, en av
dem arbetar som frilansjournalist, en av dem har medverkat i en dokumentirfilm om sig sjilv
och en dr, vid tiden for studien, en av Sveriges mest framgéngsrika artister oavsett genre.

Intervjuerna har liknat samtal &ven om det har funnits en klar struktur och pa forhand
definierade frageteman. Intervjumaterialet har bearbetats med hjilp av foljande fragor: Hur
fabriceras en hip-hop-musiker? Vilken funktion har olika uttalanden? Hur legitimeras de olika
identiteterna? Vilka diskurser bygger informanterna pd nir de konstruerar sig som professionell
hip-hop-musiker?

Vad informanterna séger ses inte som sanning utan betraktas som olika versioner av
verkligheten. En viktig utgangspunkt for studien &r att méanniskor sdger emot sig sjilva och att
en viss grad av antagonism alltid existerar i médnniskors tal och historier. For mycket material
kan gora analysen svéarare, enligt Potter (1996). Eftersom Potter har ambitionen att presentera
allt ramaterial finns det ingen anledning att ha ett for stort material. Vidare finns det en gréns
for hur mycket som kan exponeras i en text. Likaledes kan diskurs(er) komma till uttryck i ett
ganska begréinsat material.

5 Informanterna, med fingerade namn, &r foljande: Daniel, Peter, Janne, Marten, Petra och Nadja.

Johan Séderman, Kommersialism eller konst - social positionering och konstruktion av professionella hip-hop-identiteter. 6
Paper till session Kulturens falt, konferensen Kulturstudier i Sverige, Norrkdping 13-15 juni 2005
www.skeptron.ilu.uu.se/broady/sec/p-soderman-johan-050522-kommersialism.pdf



Rapport fran emceefiltet

Hip-hop - ett subfdlt

Enligt min mening utgér de professionella rapparna ett autonomt subfilt inom det kulturella
produktionsfiltet. I intervjuutdragen nedan exemplifieras hur de riktar sin verksamhet mot
varandra. Vidare visas hur intrideskrav existerar. Det gir att se hur subfiltet &r autonomt.
Konsekrationsmojligheter existerar ocksd och dven protektionism. Det Bourdieu kallar ”den
eviga konflikten mellan konst och pengar” dr tydlig i empirin. For att synliggora fabrikationen
av en professionell hip-hop-musiker anvénds diskursanalys som metod. Folj med ut pa
emceefiltet:

I analysen av intervjuerna framtrader tre diskurser i konstruktionen av professionell hip-hop-
musiker:

(a) rapparen som affiarsman
(b) rapparen som specialist
(c) rapparen som konstnér

Samtliga informanter anviander dessa tre diskurser i konstruktionen till professionell hip-hop-
musiker. De tre olika diskurserna kan motsvaras av tre nyckelord: (a) affarsman - dverlevnad,
(b) specialist - protektionism och (c) konstnér - respekt. Detta utvecklas vidare i texten nedan.
Hur informanterna legitimerar de olika diskurserna kommer ocksa att synliggéras. Tre teman
presenteras i form av framgangshistorier, flitighetshistorier och inget val-historier.

(a) Rapparen som affirsman - overlevnad

Rapparen som affarsman skapas for att informanten ska kunna &verleva ekonomiskt pé sin
verksamhet. Andra forsorjningsmojligheter &n att konkurrera p4 marknadens villkor &r dolda
for informanterna. Denna marknadsliberala diskurs skapar en hegemoni och blockerar
forestéllningen om andra forsorjningsmojligheter. Daniel Overger engelskan av hénsyn till
marknaden:

Daniel: Det gar inte att konkurrera med det (rapp pa engelska, min anmérkning). Som
affairsman maste man se kollegorna som hot och konkurrenter. Man &r konkurrenter s& ar
det bara. Hir i Malmo dr det sa att man vet att om den rapparen dr med pa det
teveprogrammet s& har jag mindre chanser att vara med...Man sldss pd marknaden som
fan...

Daniel beskriver marknaden som ett slagfalt dir det géiller att slass for sin 6verlevnad. Enligt
Daniels retorik gar det inte att konkurrera med de amerikanska rapparna och dérfor riktas fokus
mot den inhemska marknaden och det svenska spréaket. I utsagan ses kollegorna som hot och
konkurrenter och det artikuleras en forestdllning om en mittad marknad for hip-hop i Sverige.
Det finns inte plats for hur manga rappare som helst. Marknaden skoter saneringen och det
accepterar rapparna. Daniels uttalanden bygger ockséd pa en flitighetsdiskurs dar budskapet ar
att varje manniska maste kdmpa i livet.

Nadja, som har etablerat sig som politisk rappare och dn sa ldnge bara figurerat pa skivor
utgivna av ett politiskt och marxistiskt ungdomsforbund, konstruerar dven hon sig som
affirsman:

Nadja: Man maste ldra sig skriva bra texter och si affirsdelen sa klart. Den har varit
annorlunda for mig eftersom jag har mest haft politiska spelningar, gratisspelningar hér och
dér. Men nu har vi sagt att vi ska ha ett fast pris for att det ska bli littare for oss ocksa.
Aven om jag dlskar det jag gér och dlskar det jag hiller pa med sa #r det ind3 ett jobb. Man
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maste tjdna pengar pa det, man kan inte bara syssla med vélgorenhetsspelningar. [...] Dom
tjénar ju pd mig och da vill jag ocksé tjdna nagot pa det.

Nadja framstéller det som att idealism inte fungerar fullt ut. Hon méste lira sig att ta betalt och
borja konstruera sig som affirsman. For att overleva ekonomiskt maste hon bygga pd en
affirsmannadiskurs dven om det innebdr antagonism i forhéllande till hennes politiska
verksamhet som kdmpar mot just marknadskrafterna. Nadja hamnar i ett ideologiskt dilemma.
Hennes retoriska strategi blir att beskriva en situation dir hon inte har nagot val. Hon ger sin
verksamhet funktionen av ett jobb och déarfor méaste hon tjana pengar. Den som ldgger ner tid
pa nagot ska fa utdelning i form av pengar, menar Nadja, och i hennes retorik beskrivs en sa
kallad djungelns lag.

Under véren 2004, nér intervjuerna genomfors, visas en populdr dokuséapa i svensk teve;
Fame Factory. Programmet handlar om en utbildning av artister i Skara. Rektor for Fame
Factory ar affirsmannen och skivbolagskungen Bert Karlsson. Fragor om en motsvarighet
inom hip-hop stélls:

Johan: Gér det att bygga upp en Fame Factory-hip-hop-skola?
Janne: Det kanske gér men varfor? Det vore illojalt mot de grundldggande virderingarna
inom hip-hop.

Funktionen med detta uttalande &r att befdsta hip-hop som en kulturyttring som stir over
schlagermusik. Dessutom ger Janne uttryck for en moral i sin retorik dar hip-hop inte gér i
spekulativa skivbolagskungars ledband. Lojalitet mot den forestdllda gemenskapen hip-hop
marks ocksa tydligt i utsagan.

Ett genomgaende tema i intervjuerna dr en stark misstro mot skivbolagen och
musikbranschen i stort. Rapparna har ett problematiskt forhallande till skivbolagen och striavar
efter oberoende. Paradoxalt nog drommer de om skivkontrakt och ser dessa bolag som
fodkrokar. Peter resonerar 1 marknadstermer och artikulerar en oro for att marknaden kan bli
miéttad:

Peter: Efter det har det blivit en del som har hort av sig frén Danmark. Spelningar och bolag
som intresserade. De svenska bolagen har redan en, tvé rappare sa det dr ganska svért att bli
sajnad i Sverige tror jag. [...] Folk laddar ner och man maste vara riktigt bra for att kunna
sdlja mycket.

Hip-hoppen har ett begrinsat kommersiellt utrymme pa marknaden, enligt denna utsaga. Peter
inser ocksa att musikkonsumenterna kdper mindre skivor eftersom de laddar ner musik fran
ndtet. De skivor som siljs maste vara riktigt bra, enligt Peter. Denna retoriska strategi
artikulerar en forestéllning om att hip-hoppen blir béttre tack vare Internet. Gratis musik gor att
de som vill ta betalt maste skapa en produkt med mycket hog kvalitet. Det gér att skonja
antagonism i detta uttalande och dubbla tolkningsmojligheter ges. I ett ickekapitalistiskt
samhille dér kultur &r gratis blir hip-hoppen ddrmed béttre, enligt detta sitt att resonera. Eller
ar det sa att det sker en sjélvsanering tack vare den konkurrens som finns i ett kapitalistiskt
samhille?

Idag fors en kamp mot Internet ledd av skivbolagsindustrin, eftersom olagliga
nedladdningar av musik utmanar den kapitalistiska hegemonin. Artisterna dr kluvna i sina
instéllningar, och de paminner om vatten- och markdgare som vill forbjuda fritidsfiske eller
allemansritt. Hos informanterna finns det trots allt en forestdllning om att kapitalismen ska
transformeras ytterligare och att den ska 6verleva anarkin pé Internet.

Enligt Petras retorik forstar inte vanligt folk hennes musik. Déremot vill hon lura dem att
kopa hennes skivor genom en trallvinlig refring. Hon konstruerar sig dirmed som affdrsman,
men dven som specialist eftersom andra rappare 4r de enda som &r kompetenta nog att forsta
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hennes konstnérliga verksamhet. En konstnirsidentitet konstrueras ocksa genom uttalandet,
och den lierar sig med myten om den missforstidda konstniren. De tre diskurserna existerar
séledes samtidigt i utsagan:

Petra: Men folket uti Sverige kommer inte fatta vad jag snackar om foérutom refringen som
kommer sitta sig.

Affarsmannadiskursen dominerar dock eftersom andra forsorjningar inte artikuleras:

Petra: Du vet jag dr inte sadan dér som sédger att jag dr underground och skiter ifall jag
sdljer tva skivor och sant dér javla snack. Jag vill hélla pa med det hér.

For att overleva ekonomiskt argumenterar Petra for att hon maste silja skivor. Ndgon annan
mojlighet finns inte enligt denna argumentation. Men samtidigt beskrivs relationen till
skivbolagen som problematisk: de betraktas som onda och de forstdr sig inte pd den
konstnirliga verksamhet som utovas. Antagonismen kommer till uttryck nédr hon samtidigt
efterstrivar ett eget bolag:

Petra: De vill ju bara ha en sak pengar (skivbolagen, min anmérkning). Jag vill bygga ett
eget imperium. Jag har ett finger med i allt som rér min karriér.

Daniel vill kommunicera med s& ménga som mojligt och ser kommersiella mojligheter i att
ménniskor utanfor hip-hop-gemenskapen uppskattar hans musik. Han konstruerar sig som en
forséljare som vill skapa en storre kundkrets och ddrmed fa en stérre andel av marknaden:

Daniel: Det viktigaste dr egentligen att nd dom som i vanliga fall inte lyssnar pa hip-hop.
Goran 1 Svedala liksom. Det dr sddana man vill nd ut till. Man vill ju na ut till manga som
mojligt.

Sjalvstandighet &r nagot som samtliga informanter argumenterar for. Enligt retoriken i
utsagorna dr det viktigt att inte enbart bli en del av den kollektiva hip-hop-gemenskapen. Den
individuella personligheten maste betonas i konstruktionen till hip-hop-musiker. Bland
rapparna i denna studie tar sig individualismen uttryck i en strdvan bort fran de “hemska” och
storskaliga skivbolagen. De vill ha en egen kontroll &ver verksamheten. Individualism
genomsyrar affdrsmannadiskursen:

Petra: Sen flyttade jag till G6teborg pa egen hand och har pushat for mig sjilv helt pd egen
hand. Det dr ganska skont pd ett sétt. Jag dr sjélvstidndig och det &r ganska skont.

Det dr viktigt att gora ett val for samtliga informanter, men det kan ocksa innebéra ett
risktagande som skapar oro. Mérten &r inte beredd att sluta jobba med andra saker for att kunna
forsorja sig pé sin hip-hop-verksamhet. Janne har ddremot redan gjort valet:

Marten: Visst kan man gora valet att bara dgna sig at detta men da far man leva pa knéna
ocksa. Det dr ett val man gor.

Janne: Jag bestdimde mig egentligen -96 for att forsoka leva pa det. Att det var det jag skulle
gora. Jag bestimde mig -96 men jag kunde inte faktiskt leva pa det férrdan -98.

Engelsksprakig svensk pop- och rockmusik séljer bra utomlands och ibland hdvdas det att
Sverige skulle vara den tredje storsta musikexportnationen. Det kraftigt lokala inslaget i hip-
hop gor att det &r mer kommersiellt gangbart att anvénda svenska istéllet for engelska pa den
inhemska marknaden. Det gar att skonja ett visst underdog-perspektiv i foljande utsaga:
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Daniel: Jag tycker om att rappa pa engelska men de tvd senaste &ren har det bara blivit
svenska. Det var mest Dogge (Latin Kings, min anmérkning) som fick in mig pa det. Han
sa det 4r fett pd svenska och jag svarade forst sdn bull, bara s18 i Sverige liksom. Men det dr
for jag ar en trogskalle hade jag borjat tidigare med att rappa pa svenska hade jag varit hér
for ldnge sen. Du vet, drommen som musiker dr att sla sa stort som mojligt liksom och inte
bara sla i Sverige. Norden é&r sa litet s& drommen har varit hela virlden eller atminstone hela
Europa. Men faktum dr att man tévlar ju alltid med de amerikanska artisterna. Men man har
ju inte samma respekt om ndgon ser min skiva i USA jdmte amerikanska rapp-skivor
kommer koparen vélja den amerikanska plattan framfor min eftersom de rappar pa sitt
amerikanska modersmal. Det gér inte att konkurrera med det, sé &r det bara. Hade det varit
sa hade alla svenska rappare slagit igenom for ldnge sen, sa &r det bara.

Daniel artikulerar en forestdllning om att svenska rappare inte har samma respekt som
amerikanska rappare vid eventuell export. En forklaring kan vara att det saknas svenska
exportforebilder inom hip-hop, vilket det ddremot finns inom pop och rock. Inom hip-hop ir
det lokala mer kommersiellt gdngbart 6verallt i virlden. Den lokala dialekten och sociolekten
som finns i omrdden som Rinkeby fungerar och blir mer trovirdig i en hip-hop-kontext dér det
finns en kollektiv medvetenhet om att hip-hop ar de nya svenskarnas musik. P4 samma vis blir
ocksa den lokala forankringen en kommersiell faktor och som garanterar varans dkthet.

Marten betonar det skanska i form av dialekt och lokalromantik. I likhet med musikern
Peps Persson kombinerar han det med musik fran den afrikanska diasporan:

Marten: Jag nimnde inte Sjobo och landet sé javla mycket da. Det mérkte jag ju inte forrdn
senare att inte nog med att det att rappare berdttar varifrin de kommer si var det
kommersiellt gangbart. Det var intressant for andra lyssnare som inte varifrdn Stockholm
och det var valdigt mycket Stockholm under den perioden.

(b) Rapparen som specialist - protektionism

Rapparen som specialist konstrueras for att skydda och bevaka den specialistkompetens som
utvecklas inom subfiltet. I denna protektionism artikuleras en mystifiering av rapparnas
kunskaper for att de ska kunna erbjuda nagot unikt till sina kunder. Protektionismen och det
faktum att de riktar sin verksamhet mest mot varandra innebér antagonism i forhallande till
affairsmannadiskursen, dar malet dr att s manga som mdjligt ska forstd och attraheras av
verksamheten. Ett facksprak utvecklas inom kollegiet och det finns en uppfattning om att det
bara dr andra vél insatta kollegor som kan forsta en rapptexts komplexitet fullt ut. Petra
framstéller det exempelvis som att en musikldrare 4r en mera kompetent lyssnare &dn en
lekman:

Petra: Folk tar ju inte t sig av musiken som dom som &r insatta gor t ex du &r ju
musikldrare och du lyssnar nog pa musik annorlunda dn vad Bengt nere vid kiosken gor.
Johan: Men ar malet att nd Bengt nere vid kiosken?

Petra: Nej, nej okej om han tycker det &r bra men jag tror inte han fattar vad jag siger.

Janne konstruerar sig som specialist och skapar ocksa bilden av ett globalt emceefilt:

Johan: Ar det si att lyssnaren bjuds in att skapa sin forstaelse av rappen?

Janne: Visst dr det sd men de som forstar hela bilden av laten &r andra rappare. Jag kan ha
atta rim pa tva rader. Nagon tycker bara att det later coolt men en rappare vet att jag har det.
En rappare hor ndr t ex Eminem i andra versen borjar rimma hela rader sa att alla stavelser
ljudméssigt 4r rim. Det dr helt jévla sinnesjukt samtidigt som han beréttar hela handlingen
frén en film i kronologisk ordning. Det tror jag inte alla hor. Ingen lyssnar pa rapp som en
rappare gor. Darfor rappar man mest for andra rappare eftersom det &r bara de som kan fatta
vad man gor. Sa ér det fortfarande. De som fattar mest utav det jag gor ar andra rappare.
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Janne framstéller det som att specialisterna blir sporrade av varandra och utvecklas genom
konkurrens. Specialistdiskursen samverkar ocksd med den marknadsliberala diskursen dér
budskapet dr att konkurrens &r nyttigt for alla sektorer i samhéllet. Det artikuleras en
forestdllning om att man maste underkasta sig vissa koder och regler for att bli en aktor pa
emceefiltet:

Marten: Naturligtvis utvecklas man ju mer man skriver. Jag kan inte snacka for andra
musikgenrer men i hip-hoppen dr man extremt tévlingsinriktad och man kan fa en ny platta
i sina hdnder som gor att man blir inspirerad. Man maéste hoja ribban infoér andra svenska
rappare.

Janne: Okej vissa vill inte lédra sig eftersom det ar rétt mycket konkurrens mellan grupper.
Vissa vill hellre konkurrera med att underkasta sig det som det innebdr om man lyssnar pa
det du vill sdga till dom som vill va som en forfattare. Men dom vet och jag vet att jag vet
mer. Man ger inte det till alla heller. [...] For att fi mina mentorer var jag tvungen att visa
att jag var vird det. Att jag var lojal mot dem. Samtidigt ge dom nagonting.

Janne beskriver hur aktdrerna stottar varandra och hur nitverk byggs upp. En karanda skapas
och lojalitet r viktigt for att givande och tagande ska kunna ske inom den primirt manliga
gemenskapen. Det existerar en medvetenhet om att protektionism maste uppratthéllas inom
faltet, for att utestdnga oseridsa aktorer som inte har kvalificerat sig for medlemskap.

(c) Rapparen som konstndr - respekt

Rapparen som konstnér har syftet att skapa respekt hos aktorer inom det stora kulturella
produktionsfiltet. Eftersom informanterna till viss del har ldmnat ungdomskulturen hip-hop
och forsoker etablera sig som kreativa kulturarbetare, ar det viktigt med acceptans och respekt
frén hela det kulturella produktionsfiltet. Epitetet musiker behdver inte befdstas i lika hog grad
som Ovriga konstnérsidentiteter hos rapparen. I en borgerlig och modernistisk kulturdiskurs
anses det litterdra ha hogre konstnérlig rang dn det musikaliska. Janne, som redan &r
respekterad bland musiker, behover istillet befdsta och konstituera sig litterért, vilket kan
resultera i hog utdelning i form av kulturellt kapital:

Johan: Kénner du dig samhorighet med musiker som t ex Peps som du star pd scen med
ibland?

Janne: Nej eftersom det ar lika mycket en litterar konstform som musikalisk. Jag har mer
gemensamt med Bob Hanson (poet fran Malmo). [...] Skrivandet 4r ju ocksa en sa jévla
ensam grej.

Genom Jannes sista mening lierar han sig med kulturarbetare frdn hela det kulturella
produktionsfiltet. Janne framstéller rapparen som en skapande enstoring tillsammans med
forfattare, diktare, latskrivare, bildkonstndrer och forskare. Han beskriver ocksd sin
skapandeprocess som speciell, vilket bygger pé forestdllningen om konstnéren som en
egocentriker, vars kreativitet uppstér i samklang med det okonventionella:

Janne: Jag kan bara gora det for hand. Nan géng har jag forsokt gora det pa dator men nej
det funkar inte. Jag skriver alltid pa sddana hir matte, rdkneblock. Skriver bést pa det av
nagon jivla anledning. Det &r ju indelat i sma rutor. Jag vet hur min handstil kontra de dér
rutorna passar in. Jag miter det s& och sen méter jag det givetvis med rimmen och takterna.
Men samtidigt har jag skrivit rim pd allting, den hér servetten kan jag anvénda t ex. Allt
som 4r tillgéngligt men helst skriver jag pé rakneblock.

Konstnérsdiskursens antagonistiska forhéllande till affarsdiskursen gar att skonja i foljande
uttalande av Janne:
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Johan: Nu dr du kommersiell. Du &r vdl den mest kommersiella av alla rappare egentligen?
Janne: Men det ér jag ju inte egentligen eftersom det inte &r sjdlvvalt. Jag gjorde detta innan
min musik sdlde nigonting. Jag kommer att gora detta efter min musik har slutat sdlja. Man
kan aldrig tillata sig tinka kommersiellt d& blir man bransch. Fdngad i nan slags jag vet inte
vad.

Jannes retorik gar ut pa att stilla sig kallsinnig till hur verksamheten fortloper ekonomiskt.
Genom att inte dra for hoga vaxlar nar det gar bra forbereder sig Janne for sdmre tider. I en
konstnérsdiskurs, som bygger pd modernism och borgerlig bohemkultur, finns det en
forestdllning om att konstndren inte ska bry sig om hur det gér ekonomiskt. Denna borgerliga
och modernistiska diskurs befinner sig i ett motsatsforhéllande till affirsmannadiskursen. Han
inser ocksd faran med ekonomisk framging. Hans verksamhet kan plotsligt f& for stor
kommersiell framtoning vilket kan medfora minskning av symboliskt och kulturellt kapital.

Janne identifierar sig gdrna med forebilder fran musikens vérld med tydliga litterdra
ambitioner, men konstruerar sig samtidigt som specialist genom att papeka att det finns en
spetskunskap inom rappen. Foéljande uttalande visar ocksd att subfiltet dr autonomt i
forhallande till andra kulturella subfalt:

Janne: Manga av Peps texter 4r sjukt feta. Cornelis flowar helt grymt precis som Bob Dylan
pa It’s alright ma. Han flowar néstan rappar men det dr inte sa snygga rim. Det dr ju sd med
sing’n’song-writers att de har aldrig nagra snygga rim. Spréakets takt dr aldrig sa snygg som
jag hade behovt gora det. Eftersom jag lever efter vissa regler i min musik. Det jag gor har
vissa regler, jag maéste gora sa. Jag kan inte bara bortse frén det och bara rimma pa sista
stavelsen och tro att jag ska vara n6jd med det och tro att det &r en lat for det &r ingen 1at for
mig. En délig 1at i sa fall.

Gemenskap med andra kreativa och konstndrliga personer &r ocksd en viktig del av
positioneringarna. Nadja forklarar vem hon inte kdnner gemenskap med:

Nadja: Jag kan kdnna gemenskap med vem som helst som gor ndgot kreativt. Det &r det
som &r det viktiga den kénslan. Du vet folk som inte gér ndgot kreativt, bara pluggar och
gér och trénar och gar hem och sover. De kénner inte samma kénslor, du vet man blir s&
himla glad nédr man har skapat ndgot. Forstar du? En lerkruka, en malning, en 1at, det ar skit
samma. Man kéanner att det hir har jag gjort, det dr den kénslan. Jag kédnner mig mer som
forfattare &n journalist for journalister skapar ju inte négot utifran sig sjélva, fattar du vad
jag menar? Men forfattare eller musiker, konstndr, alla de dér estetiska formerna.

Trots att Nadja arbetar som frilansjournalist identifierar hon sig i detta uttalande mer med
forfattare. Journalister har inte funktionen som konstnérer vilket ddremot forfattare har. Det dr
tydligt att det endast dr vissa yrkesgrupper som kvalificerar till konstnérer.

Det existerar distinktioner mellan hogt och lagt inom kulturella uttrycksformer. Utsagorna
visar hierarkin inom det kulturella produktionsféltet; att vara forfattare framstar som det mest
prestigefyllda konstndrliga arbetet. Janne har uppenbara litterdra ambitioner i sina utsagor.
Petra berommer och konsekrerar en annan berémd rappare:

Petra: Han dr en riktigt bra textforfattare. Han skulle kunna skriva bocker som skulle kunna
uppskattas av méanga. Riktigt smart snubbe!

Utsagan &r ett tecken pé att hogt och l4gt finns bland kulturménniskor och att en hierarki
existerar bland olika konstformer. Forfattarskapet tycks saledes inneha en hogre rang i denna
hierarki &n i emceeskapet.

Framgdngshistorier
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”The American dream” handlar om ménniskors fascination infor kreativa ménniskor som
startat med tva tomma héinder och blivit rika och framgangsrika. Fascinationen infér dessa
framgéngshistorier bottnar i en tro pd kommande personlig framgang i framtiden. Det handlar
om hopp och tro pa sin egen lycka, sérskilt om man viljer en tuff bransch.

Samtliga informanter &r imponerade av Jannes framgéng, av den anledningen att han har
skapat allt sjélv utan ett stort bolag i ryggen. Bland informanterna ar det inte efterstrivansvért
att vara i skivbolagens vald. Det florerar forestillningar om att en del ménniskor har tur och
bara fér ett kontrakt med ett skivbolag utan att anstrdnga sig. Enligt denna story fortjdnar de
inte samma respekt som den som édr “the self made man”.

Daniel: Janne t ex han &r vérd all cred i vdrlden. Han har sin egen label och dr den storsta
hip-hop-artisten just nu. Han har gjort allting sjalv. Det &r ju inte sa att han haft ett stort
skivbolag bakom sig. Han har gjort allting sjélv. Det dr beundransvirt liksom.

Framgangsdiskursen fungerar ideologiskt och vidmakthéller dominansforhédllanden. Genom
”The American dream” kan ménniskor acceptera ett samhéille dir de rika behaller allt mer av
sina inkomster och de fattiga blir fattigare. Framgéngshistoriernas ideologiska funktion blir att
vidmakthélla manniskors tro pa det kapitalistiska samhéllet. I en relativt liten bransch, i detta
fall svensk hip-hop, behovs framgangshistorier och myter for att rapparna inte ska tappa tron
pa verksamheten. Alla gemenskaper behover ockséd sina hjéltar for att inspirera noviser pa
omradet.

Flitighetshistorier

Framgangshistorier och flitighetshistorier liknar varandra i konstruktion och uppbyggnad,
eftersom framgéngshistorien delvis bygger pa flitighet. Arbetsmoral ar viktigt och ingenting
anses vara gratis. Budskapet i flitighetshistorierna ar att du maste anstringa dig sjélv for att
uppné dina mal. Daniel uttrycker det sa hér:

Daniel: Jag har pressat mina tolvor. Akt till Stockholm, Géteborg, Kdpenhamn och fatt det
salt pa det viset. Man kan ju inte sitta hemma och vénta pa att nadgon ska komma och
knacka pa din dorr och sédga: skivkontrakt. Man maste jobba sjilv.

Den nordeuropeiska lutherska kyrkan har forknippats med budskapet om arbetets nyttighet.
Vidare fyller det flitighetshistorierna ocksé en ideologisk funktion; folket maste uppfostras till
att arbeta. Det finns en riddsla hos informanterna for att inte vara tillrackligt flitiga och att inte
kadmpa tillrdckligt. Petra tror att det &r bra att bli misstrodd som kvinnlig rappare eftersom hon
d& kdmpar hardare.

Petra: Da tvingas man kédmpa och jag tycker inte det finns nadgon kvinnlig rappare som kan
méta sig med mig. Tekniskt, skrivande och bara vara tajt finns det ingen som kan maéta sig
med mig, faktiskt.

Samma historier hors i debatten om kvinnliga chefer i ndringslivet, ddr budskapet &r att en
kvinnlig chef maste vara dubbelt s duktig som en manlig chef for att bli accepterad.
Nadja resonerar pa foljande vis nér hon far fragan om hon ser sig sjélv som professionell:

Nadja: Ser man sjdlv som professionell sa finns det en fara att man borjar ta sin talang for
givet och inte anstringer sig. Jag vill inte se mig som professionell. Det &r véldigt manga
fortfarande som inte vet vem jag dr.

Det ar viktigt att anstrdnga sig och det finns en riddsla for att bli lat. Inom andra konstnérliga
omraden finns det ménga exempel pé plotslig framgang som aldrig upprepas igen, pa grund av
att aktorerna tycks passiviseras av alltfor plotslig succé.
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Inget val-historier

Inget val-historierna bygger pa forestillningar om den missforstiddda konstnidren som gar under
om han eller hon inte far uttrycka sig konstnirligt. Samtidigt artikuleras en forestéllning om att
det bara dr vissa yrken som é&r kreativa och konstnérliga. Utan hip-hoppen eller annan
konstnirlig verksamhet hade Petra gétt under enligt retoriken i foljande utsaga:

Johan: Hur tror du din identitet har formats av hip-hoppen? Hade den varit annorlunda om
du inte hade gétt in i hip-hoppen?

Petra: Det &r svart att tinka sig men jag hade nog gjort nagot konstnérligt kanske malat,
uttryckt mig pa négot sitt. Jag har alltid haft mycket musik i familjen sd hade jag inte
rappat hade jag kanske sjungit. Men jag kan inte ens tinka mig hur mitt liv hade sett ut utan
hip-hoppen.

Johan: Om du inte hade fitt gora ndgot konstnérligt d4?

Petra: D4 hade jag suttit pd ndgot hem! Men ndgonting, skrivit bocker, mélat.

Daniel beskriver hur han hade kanske suttit i faingelse utan kérleken och musiken:

Daniel: Hade jag inte haft musiken och min brud hade jag suttit pd& Kumla och pa ett javligt
langt fangelsestraff.

Genom inget val-historien legitimeras en konstnérsidentitet och den fungerar &ven ideologiskt;
det dr bara vissa som tilldelas funktionen som konstnérer i vart vésterlandska samhaélle. Vidare
far inget val-historien funktionen av att kvalificera for ett slags utvaldhet.

Sammanfattning

Den marknadsliberala beréttelsen utgdr en hegemoni i vart moderna visterldndska samhille.
Den blockerar andra mojliga ekonomiska diskurser och legitimerar den nya kapitalismen.
Samtidigt producerar den myter. En myt ar att kulturarbetare, som rapparna ir, inte ser andra
forsorjningsmajligheter &n att konstruera sig som affarsmén. Statligt understddda rappare finns
inte 1 var tankevarld och vittnar om en starkt cementerad diskurs ddr marknaden styr vilken
kultur som géller. Att professionella rappare skulle kunna vara statligt finansierade och ddrmed
kunna aka runt pa skolor och upptrdda, ses inte som nagot realistiskt scenario. Samtidigt
existerar annan statligt finansierad kultur, vilket vittnar om en borgerlig kulturdiskurs dér
konstnérliga hierarkier existerar. I denna hierarki kvalificerar sig inte hip-hop for statligt
kulturstod.

Det finns ocksa en myt om att vissa minniskor &r utvalda till konstnirer. Marknadsliberal
och borgerlig modernistisk kulturdiskurs samverkar séledes i1 fabrikationen av hip-hop-
musiker. Detta dr ocksd exempel pad vad Ericsson (2002) menar med det modernas
sjilavandring. Vissa kulturformer far med automatik storre status dn andra konstformer. Det
moderna, i detta fall kulturella hierarkier, vandrar vidare utan att ifragaséttas.

Eftersom specialistdiskursen samverkar med marknadsdiskursen skapas protektionism for
att emceekunskapen inte ska bli allméngods. Kunskapen behdver mystifieras och héllas inom
kollegiet. Rapparna riktar sin verksamhet mot varandra och det &r viktigt med acceptans inom
subfiltet. Detta producerar ocksd en autonomi i forhallande till hela det kulturella
produktionsfiltet.

Informanterna sjilva legitimerar och cementerar en borgerlig kulturdiskurs i sina utsagor
genom att ge den litterira konstformen hogre status dn andra konstformer. De kdmpar
emellertid for att fa funktionen som konstnérer, och de visar att de har en tro pa sig sjilva som
utvalda. For att legitimera sig sjdlva som konstnirer konstruerar de inget val-historien.
Mojligheten att samtliga méanniskor skulle kunna vara organiska konstnérer artikuleras inte i
informanternas utsagor.
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Det ar uppenbart att det for rapparna géller att kvalificera sig for konstnéarsfunktionen. Det
gor de med hjélp av konstndrsmyter och historier kring den kompromisslosa konstnédren. Det
gar ocksa att spara en tro pa dem sjélva som overménniskor i konstnérsidentiteten. Denna gar
att harleda till 1800-talet och dess romantiska forestillningar om geniet. Genom introspektion
géller det att plocka fram all genialisk konst som finns i den unika ménniskans inre. I motsats
till religionen dér en avmystifiering har skett i vistvirlden® s& mystifieras det konstnirliga,
kreativa och estetiska till ndgot andligt som inte behover definieras i dagens samhille. En
demokratisering av det konstnérliga ter sig langt borta, eftersom konstndrerna sjilva har motiv
att upprétthalla hegemonin. Den eviga konflikten mellan konst och pengar blir, enligt
Bourdieu, ockséd synlig i antagonismen mellan affarsmannadiskursen och konstnarsdiskursen.
Det giller att artikulera ett slags preventiv argumentation for att verksamheten, trots ekonomisk
framgéng, ska framsti som &kta och konstnérlig.

Genom Internet har det blivit l4ttare sprida sina alster och ddrmed léttare att visa upp sin
hip-hop-verksamhet, 4&ven om man &r novis pa omradet. Ménga rappare och hip-hop-musiker
talar om att det behovs en sjdlvsanering inom rappkollektivet. Rapparna stddjer sig pa den
marknadsliberala diskursen didr konkurrens &r ett nyckelord. Denna diskurs krdver dven att
emceekollegiet maste skaffa sig specialistkunskaper och hantera dessa kunskaper
protektionistiskt. P4 sa vis kan de erbjuda marknaden en spetskunskap. Det dr mojligt att
statligt understddda (fria) emcees lattare hade kunnat agera pedagoger.

Exempel pd emceen som pedagog finns, paradoxalt nog, i det kapitalistiska samhallets
hogborg USA. Detta kan hédrledas till att det i den afroamerikanska gemenskapen finns en
stolthet 6ver och en medvetenhet om hip-hop som kulturyttring. Det paminner om den
folkbildning som skedde i Sverige under arbetarrorelsens begynnelse. Enligt retoriken i den
marknadsliberala diskursen dr staten bade formyndare och fortyckare. Statligt understodd
kultur ses dérfor som ofri kultur, medan den kultur som konkurrerar p4 marknadens villkor
betraktas som fri och otyglad. Daremot ses sillan lékare eller ldrare i statlig tjinst som oftia.
Den marknadsliberala diskursen och den borgerliga modernistiska diskursen samverkar saledes
i fabrikationen av professionella hip-hop-musiker.

Framgangshistorier och flitighetshistorier fungerar ideologiskt och legitimerar det
kapitalistiska samhéllet. Om ménniskor tror att de sjélva ska lyckas dr de mindre benédgna att
kritisera ordttvisor och missforhallanden i samhillet. Det cirkulerar myter i samhéllet om att
vissa madnniskor far framgang utan anstringning. Dérfor kénner ménniskor behov av att lyfta
fram vissa hjiltar som har kdmpat. Framgéangshistorier och flitighetshistorier hjélper till att
legitimera vésterlaindska samhédllen och doljer alternativa samhillskonstruktioner for
medborgarna.

Vidare &r det intressant hur Janne konsekreras av de ovriga aktorerna inom emceefiltet.
Janne forsoker ocksa befdsta sig litterdrt och dirmed erdvra symboliskt kapital som kan
generera kulturellt kapital inom hela det kulturella produktionsfiltet. Enligt Bourdieus
definition 4r en intellektuell ndgon som anvénder ett konstnérligt eller vetenskapligt
hantverkskunnande i ett politiskt syfte. Detta har Janne gjort genom en rad politiska hip-hop-
latar varvid en var ett dppet brev till statsministern’.

Rapparnas verksamhet bygger pa en marknadsliberal och borgerlig modernistisk diskurs
som dr en spegel av var tid och var samhillsutveckling. Denna studie vill blottligga hur
historierna som florerar kring dessa diskurser, och som samtidigt hjilper informanterna att
fabricera identitet, blockerar och cementerar alternativa diskurser.

® Den religiésa fundamentalismen breder allt mer ut sig i virlden och i USA tycks religionen betyda mer for
ménniskor dn i Visteuropa. Det verkar alltsd som om en neomystifiering av religionen sker runt om i vérlden.
7 Statsministern svarade ocksé pa brevet i SSU:s tidning under sommaren 2004
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